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Podcast Media Da'wah We conducted the research using a descriptive-

qualitative method, incorporating data collection
techniques from literature, book, and journal reviews.
The study's findings indicate that podcasts are a
popular choice among the digital generation.
Podcasts and Da'wah make it easier to reach the
expected target or even an audience that is outside the
target. The obstacles and challenges faced are the
content, which must be interesting, not violate norms,
not offend any party, and consistent so that the
podcast is popular and heard by the audience.

PENDAHULUAN

Teknologi berkembang pesat, khususnya di tahun 2024 ini. Inovasi dan juga pilihan barang
canggih tidak pernah habis. Sebut saja ponsel, dan laptop yang terus berkembang bahkan dapat
menjadi kebutuhan utama di era modern. Tidak hanya menjadi alat komunikasi, namun fitur seperti
perbankan/keuangan, hiburan, alat komunikasi, perbantuan kerja seperti alat editing, untuk proses
program dan lainnya memanfaatkan teknologi. (Basoeky, 2023) Hal ini yang menjadikan
perkembangan media komunikasi turut berkembang pesat, salah satunya adalah podcast.

Menurut (Rahman, 2018) dalam (Saragih, Marpaung, & Saragih, 2022), podcast merupakan
hasil inovasi dari perkembangan teknologi yang diwujudkan dalam bentuk audio, serta diakses
dengan menggunakan internet. Audio podcast dapat didengarkan dengan menggunakan perangkat
teknologi, seperti smartphone, laptop dan komputer, dengan cara mendengarkan secara langsung.
Saat ini, podcast telah menyebar ke seluruh negara termasuk Indonesia. Podcast merupakan inovasi
campuran. Campuran tersebut merupakan campuran antara audio dan video yang diperoleh secara
daring (e-learning). Dengan hadirnya podcast, penggunaan media biasa seperti kaset dan radio
dalam pembelajaran bahasa mulai berkurang.

Berbicara soal podcast, salah satu media komunikasi yang dimanfaatkan oleh banyak
individu termasuk para pendakwah dan tokoh agama. Dakwah khususnya dalam agama Islam
merupakan kegiatan menyebarkan informasi dan ilmu kepada umat Islam dan khalayak ramai, guna
memberikan pengetahuan dan pemahaman terhadap agama. Dalam jurnal (Mardiana, 2020)
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dijelasakan, bahwa dakwah yaitu kegiatan menyeru, memanggil, bahkan persuasive mengajak dan
mendorong seorang individu dalam hal ini umat muslim untuk melaksanakan kebaikan. Tujuan
dari dakwah untuk menyampaikan akhlak dan moral dari tokoh agama ataupun ahli agama yang
membahas mengenai detail kitab, agama dan panduan terkait agama.

Penggunaan dakwah saat ini tidaklah menggunakan jalur manual. Misalnya saja membuka
pengajian di masjid, kajian dakwah di tempat belajar agama seperti pesantren, atau membuka
kegiatan kajian di tempat seperti balai desa dan mushola. Saat ini penyampaian informasi sudah
maju mengikuti era modernisasi. Dalam penelitian (Mardiana, 2020) menunjukan hasil penelitian
bahwa melalui media digital seperti penggunaan media sosial sebagai media komunikasi yang
sedang ngetren dan modis dapat menjadi daya tarik bagi kaum milenial untuk berdakwah. Hal ini
dikarenakan banyaknya masyarakat yang menggunakan media sosial sebagai mesias dalam upaya
menyampaikan pesan dakwah. (Estuningtyas, 2021) juga menjelaskan dalam jurnalnya,
Perkembangan dakwah berhasil memanfaatkan strategi dan metode media digital untuk
menjangkau generasi milenial yang lebih melek teknologi dan dekat dengan media sosial.
Penggunaan metode yang tepat, menjadi poin utama menarik umat untuk menikmati konten
dakwah dan cara komunikasi yang berbeda.

Pemanfaatan media digital jelas berpengaruh pada media komunikasi dan penyebaran
informasi. Salah satunya adalah dakwah dalam agama Islam. Menyampaikan pesan pada generasi
digital, tentu membutuhkan strategi dan cara khusus (Burham, 2023). Podcast menjadi pilihan dan
salah satunya.

Pemanfaatan podcast dalam jalur dakwah bukanlah hal yang baru, namun pemanfaatan hal
ini tidaklah umum. Padahal podcast menarik perhatian generasi digital, karena dianggap sebagai
komunikasi modern yang atraktif, mudah dipahami, dapat diakses di media sosial mana saja dan
menjangkau target yang luas. Dalam penelitian (Utomo, 2022), menunjukan bagaimana tokoh
Habib Ja’Far yang berhasil memberikan dakwah dan konsep moderasi beragama melalui podcast.
Selain itu, penyampaian pesan agama berlandaskan Alguran surat An-Nahl ayat 125, disampaikan
dengan modern dan mudah dipahami generasi muda. Latar belakang ini yang menjadikan penulis
memutuskan untuk melakukan penelitian podcast, sebagai alternatif media dakwah yang dipilih
oleh generasi digital, atau mereka yang melek teknologi di era modern ini.

METODE PENELITIAN

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif, dengan menggunakan pendekatan
deskriptif, dan Teknik pengumpulan data dengan memanfaatkan studi/kajian literatur. Metode
studi literatur memanfaatkan pengumpulan data dalam bentuk mencatat dan membaca data Pustaka
terkait dengan penelitian jurnal ini. Adapun, data yang dikumpulkan yakni metode deskriptif dan
nantinya tidak akan berwujud angka namun kata-kata ataupun gambar (Moleong, 2010) dalam
(Pimay, 2021). Teknik analisis data memanfaatkan sistem reduksi data, penyajian, verifikasi dan
terakhir penegasan kesimpulan.

Penggunaan kajian literatur dengan memanfaatkan buku, jurnal dan penelitian lainnya serta
dengan judul yang akan dibahas. Nantinya sumber akan dipilah-pilah kemudian akan mereduksi
data sesuai dengan tujuan dan judul penelitian.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Dakwah

Berdasarkan definisi dan terminologi, dakwah adalah istilah yang digunakan untuk merujuk
pada kegiatan yang bersifat mengajak dan juga menyarankan individu untuk mendengarkan
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informasi dan komunikasi yang disampaikan secara lisan maupun tingkah laku serta bentuk ajaran

lain. Dakwah dilakukan oleh seseorang yang dengan sadar melakukan kegiatan tersebut, memiliki

tujuan yang jelas, dan mempengaruhi individu secara masing-masing maupun kelompok. Kegiatan

dakwah juga dilakukan secara umum ataupun terbuka, sehingga tidak ditutup-tutupi dan secara
sukarela, atau tanpa paksaan (Habibi, 2018).

Dalam Alquran khususnya, kegiatan dakwah sudah tidak asing dilakukan oleh umat muslim.
Dalam kegiatan dakwah dan penyebaran informasi agama ini tertulis pada surah Nahl ayat 125,
yang berbunyi:
el 5hs Al Ge i (el b 5 ) Gl G il adlala s il dlae sall ksl 5 Jise 43
ud‘u ila sabili rabbika bil-hikmati wal-mau‘idhatil-hasanati wa jadil-hum billati hiya ahsan, inna
rabbaka huwa a‘lamu biman dlalla ‘an sabilihi wa huwa a‘lamu bil-muhtadin
“Serulah (manusia) ke jalan Tuhanmu dengan hikmah dan pengajaran yang baik serta debatlah
mereka dengan cara yang lebih baik. Sesungguhnya Tuhanmu Dialah yang paling tahu siapa yang
tersesat dari jalan-Nya dan Dia (pula) yang paling tahu siapa yang mendapat petunjuk”

Dalam penjelasan jurnal Istilah dakwah sering digunakan dan mengartikan sebagai Islam
ramah (khususnya dalam agama Islam). Ayu, (2020) Istilah ini dikaitkan dengan berbagai nilai
islam yang membahas mengenai fenomena menyebaran informasi. Harapannya bukan memberi
pesan saja, namun berhasil memberikan penjelasan dan juga ajakan sesuai dengan ilmu yang
disampaikan oleh tokoh agama. Sopian, (2020) Turut menjelaskan pentingnya strategi untuk
melakukan dakwah sehingga mendapatkan hasil yang diinginkan. Seorang da’i atau tokoh agama
harus memilih jalur yang konseptual dan memilih jalur komunikasi yang unik dan berbeda.
Tujuannya bukan hanya mengubah opini maupun pandangan yang diberikan, tetapi jalur
komunikasi terjalin dan menjangkau umat lebih luas. Lebih baik lagi apabila mendapatkan audiens
dari non target yang turut menjangkau konten dan penjelasan dakwah melalui media komunikasi
tersebut. Bukan hanya isi konten yang disampaikan tetapi juga strategi komunikasi dan cara
menyampaikannya menjadi poin pertimbangan yang harus dipikirkan secara matang.

Media Digital

Dalam penyebaran media informasi dan komunikasi, di era yang telah modern seperti
sekarang ini jelas memunculkan metode dan inovasi baru. Dengan tujuan mempermudah
penyampaian komunikasi, serta memberikan informasi dengan waktu yang lebih cepat, tepat dan
juga disebarkan kepada khalayak ramai. Menurut Nikmabh, (2020)Digitalisasi merupakan salah satu
budaya digital yang memanfaatkan modernitas serta post modernitas. Semua kemudahan terjadi di
era modern, khususnya dalam bekerja dan berkomunikasi. Adanya fitur media digital menjadikan
kualitas sistem informasi meningkat dengan pesat. Termasuk salah satunya media digital, atau
wadah untuk menyalurkan dan menyampaikan digitalisasi yang ada.

Media digital dalam jurnal Maharani et al., (2022)merupakan cara baru dalam memberikan
informasi dan melakukan komunikasi, dengan memanfaatkan perangkat teknologi. Ciri lain dari
media digital, yakni adanya hubungan terdigitalisasi dan akses yang luas. Media bermunculan
dengan tujuan menjadi pusat komunikasi dan pintu satu arah dalam penyampaian pesan ke individu
lain ataupun ke komunikan lain dengan jumlah yang banyak. Pemanfaatan media digital erat
dengan teknologi canggih dan juga mutakhir, serta penggunaan internet dalam pengaplikasiannya.
Mengingat internet menjangkau banyak fitur, tanpa harus hadir secara fisik, via online sudah cukup
untuk menggunakan internet.
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Podcast hadir menjadi media digital yang berhasil menggaet audiens dan masa dengan
persentase yang tinggi. Penelitian Imarshan, (2021)menjelaskan keberhasilan podcast menunjukan
ketertarikan sangat tinggi terutama selama masa covid-19. Dengan mendapatkan informasi,
komunikasi dan kesenangan. Jumlah podcast juga meningkat menjadi media informasi utama bagi
para pendengar dan penikmatnya. Dalam penelitian Nikmah, (2020) turut menjelaskan,
penggunaan podcast khususnya untuk dakwah agama. Hasil kajian menunjukan jika podcast telah
menjadi pilihan yang digunakan untuk menyuguhkan dakwah agama. Podcast dinilai praktis,
efisien, serta dapat ditonton ataupun didengarkan dimana saja dan kapan saja. Fitur podcast juga
turut berada di berbagai platform yang dapat disesuaikan dengan selera masing-masing individu.
Sehingga aktivitas dakwah terkesan lebih konvensional, dan lebih dekat dengan generasi digital.

Penggunaan media sosial di Indonesia khususnya penikmat fitur podcast sangatlah tinggi.
Hal ini wajar dilakukan, karena tingkat konsumsi media sosial dan internet remaja di Indonesia
cukup tinggi berdasarkan data terakhir (cindy mutia annur, 2023). Cukup banyak akademisi dan
peneliti yang memfokuskan penelitian dengna memanfaatkan podcast serta dakwah agama Maulina
et al., (2023) menunjukan penelitian yang dilakukan pada 100 responden remaja di kota Malang,
untuk menonton video podcast mengenai penggunaan skincare yang wajib mengandung material
halal. Hasila menunjukan bahwa podcast dapat meningkatkan pengetahuan, dan merujuk pada
penggunaan serta pemilihan skincare halal bagi remaja muslim di Kota Malang.

Podcast sebagai Alternatif Media Dakwah

Kajian literatur lainnya dilakukan oleh peneliti terkait alternatif podcast dalam
menyuguhkan dakwah agama pada generasi digital. Penelitian yang dilakukan (Khaerunnisa et al.,
n.d.) menunjukan hasil jika media dakwah digital khususnya podcast efektif memberikan fasilitas
pada khalayak untuk mendengarkan dakwah secara mudah dan fleksibel. Khususnya pada konten
da’i dan tokoh agama Hanan Attaki yang menjelaskan terkait aturan dan juga ketentuan dalam
agama Islam yang dapat dipahami oleh anak muda. Namun selain keberhasilan, podcast juga
memberikan tantangan bagi penyebaran dakwah yang dilakukan di Indonesia. Penelitian Hitimala,
(2023) Menjelaskan bagaimana tantangan podcast dalam penyebaran pengetahuan tentang Islam,
hasil penelitian menunjukan podcast menjadi salah satu media informasi yang berpotensi besar
dalam menyampaikan informasi dan juga pesan agama secara geografis namun dakwah melalui
podcast mengalami persaingan yang sangat ketat. Sehingga regulasi yang berlaku harus dipahami,
dan penyampaian dakwah wajib berhati-hati. Dalam beberapa kasus, terjadi dampak dan
pandangan negatif yang terjadi akibat salah dan berbedanya bahasa dan makna yang disampaikan
dalam podcast.

Kusumaet al., (2024) menjelaskan dalam menghadapi tantangan dan peluang podcast yang
dapat menjangkau banyak audiens, podcast keislaman wajib memperhatikan kualitas konten,
konsistensi dalam memproduksi video/audio serta memberikan strategi yang juga efektif. Hal ini
juga harus relevan dengan materi/konten modern yang dirasa lebih menarik banyak generasi digital
dan mencari bahan yang relevan dengan kebutuhan anak muda dalam agama.

KESIMPULAN

Dakwah merupakan kegiatan menyampaikan pesan, membujuk bahkan memberikan
informasi guna menunjang pengetahuan yang dimiliki oleh individu, khususnya umat muslim.
Mengingat dakwah merujuk pada agama dan istilah yang dikaitkan dengan umat muslim yang
mempelajari secara terbuka pengetahuan dan informasi agama terkait melalui tokoh agama.
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Adanya penggunaan media digital menunjukan, bagaimana dakwah memanfaatkan berbagai
strategi komunikasi yang ada dan salah satunya yaitu media digital/podcast.

Implementasi podcast dalam menyebarkan dakwah menjadi cara tersendiri, untuk dapat
menyampaikan informasi dan mengemas konten menjadi lebih menarik. Guna menarik perhatian
seluruh umat muslim, khususnya generasi digital seperti anak muda dan juga remaja dalam belajar
Agama. Selain itu, tantangan dalam penggunaan podcast untuk alternatif media dakwah bukan
hanya karena konsistensi yang dilakukan tokoh agama saja, namun harus memperhatikan isi
kontent agar tidak menyinggung berbagai pihak secara sengaja maupun tidak disengaja. Disisi lain,
tantangan yang ditemui era modern ini yaitu adanya pengemasan konten yang tetap mendidik dan
menjadi media dakwah yang tepat, namun menarik dan tidak membosankan. Berdasarkan
penelitian, podcast menjadi media digital favorit saat ini karena mudah didengarkan, dan tersedia
di berbagai platform. Namun, pendakwah juga harus mempelajari tantangan agar menemukan
strategi yang tepat untuk meningkatkan daya tarik podcast sebagai media dakwah.
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